Zalgcznik nr 1

Szczegdbtowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia (Szopz)

Zapewnienie, opracowanie i publikacje tekstow prasowych o charakterze artykutow

sponsorowanych w mediach. Czesci 1-5

czesc 2 - Agencje prasowe opracowujgce depesze nt. zdrowia dla innych redakcji

Cel zaméwienia/Tematyka:

Pozgdane postawy prozdrowotne, mozliwosci przeciwdziatania i zapobiegania

zachorowaniu na choroby nowotworowe

Kto moze skorzystac z badan profilaktycznych, w tym zwiaszcza:

« badan w kierunku raka szyjki macicy kobiet w wieku 25-59 lat w publicznych
placéwkach zdrowia

« badan w kierunku raka piersi kobiet w wieku 50-69 w publicznych placéwkach
zdrowia

« badan w kierunku raka jelita grubego w zaleznosci od stosowanego systemu
przeprowadzania badan

Profilaktyczne badania onkologiczne sg bezpieczne i wykonywane sg w

specjalistycznych osrodkach przez wykwalifikowang kadre medyczng

Zwiekszenie swiadomosci konsekwencji choréb nowotworowych w spoteczenstwie,

grup ryzyka oraz potencjalnych objawow

Wskazanie roli publicznych placéwek zdrowia w procesie przeciwdziatania

nowotworom, W szczegolnosci raka szyjki macicy (cytologia), raka piersi

(mammografia), raka ptuca

Przedstawienie procesu diagnostyki oraz leczenia nowotworow

Wskazanie korzysci udziatu w badaniach profilaktycznych oraz korzysci z wczesnego

wykrycia nowotworu

Szkodliwos¢ palenia tytoniu jako czynnika ryzyka choroby nowotworowej -

szkodliwosci palenia tytoniu i metod zmierzajgcych do uwolnienia sie z natogu

Czynniki ryzyka i wczesne objawy nowotworow ztosliwych skéry, w szczego6lnosci

czerniaka ztosliwego



«  Czynniki rakotwoércze w srodowisku naturalnym, miejscu zamieszkania i pracy

- Karmienie piersig jako czynnik zmniejszajgcy ryzyko zachorowania na raka piersi

e Opis kampanii ,Planuje diugie zycie”

« Korzysci zwigzanych z aktywnoscig fizyczng i przestrzeganiem prawidtowej diety oraz
przeciwdziataniem otytosci

« Szkodliwosci promieniowania ultrafioletowego i metod zapobiegania skutkom
dziatania w/w czynnika

« Korzysci zwigzanych z uczestniczeniem w badaniach przesiewowych i zasad udziatu
w skrynigu raka piersi, raka szyjki macicy oraz raka jelita grubego

« Mozliwosci spoteczenstwa w zakresie odpowiedniego postepowania w przypadku

wystepowania tzw. objawdw potencjalnie moggcych mie¢ zwigzek z nowotworami

Il. Przedmiot zamdéwienia

Opracowanie i publikacja tekstow (artykutow) prasowych.

Tresc¢ artykutow Wykonawca przekaze w formacie MS Word Zamawiajgcemu w ciggu 14 dni
przed publikacjg do weryfikacji merytorycznej, tj. sprawdzenia zgodnosci tekstu z aktualng
wiedzg medyczna.

Przygotowanie wersji elektronicznej artykutow, pliki powinny by¢é gotowe do zamieszczenia

na stronie internetowej oraz na profilach spotecznosciowych.

Publikacja artykutu musi zosta¢ uzupetniona odpowiednimi logotypami (Ministerstwa Zdrowia
oraz Kampanii ,Planuje dlugie zycie”), zgodnie z ksiegami znaku przekazanymi w dniu

podpisania umowy.

Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie:

« pozyskanie informacji oraz napisanie artykutéw prasowych
« pozyskanie wypowiedzi ekspertow

« opracowanie graficzne i edytorskie

« korekta tekstu

« publikacja w wydaniach papierowych i/lub elektronicznych
« zapewnienie poprawnosci tekstow pod wzgledem gramatycznym, ortograficznym,
interpunkcyjnym itd. (zgodnie z normami stownikowymi). Za bledy powstate w druku

materialtdbw (r6zne od wersji zaakceptowanej przez Zamawiajgcego) wytgczng



odpowiedzialnos¢ ponosi Wykonawca.Obowigzkiem Wykonawcy bedzie przygotowanie
sprawozdania - raportu z realizacji zamdwienia. Powinno by¢ dostarczone przez
Wykonawce najpozniej na tydzien przed zakonczeniem okresu realizacji umowy.

« Jezyk komunikacji musi by¢ prosty i zrozumiaty, tj. przy tworzeniu tekstu nalezy unika¢
specjalistycznego, przez co niezrozumiatego jezyka.

« W komunikacji nalezy unikac:

a. zbyt gérnolotnego jezyka

b. abstrakcyjnych  przyktadéw, nie zwigzanych z dziedzinami medycznymi,

profilaktycznymi

C. stosowania tresci, ktdre moga dyskryminowac pte¢ oraz okreslone grupy spoteczne

pod wzgledem: wyznawanej religii, pogladow politycznych itp.
d. przekazywania tresci majgcych charakter przemocy, agresji itp.

« Wykonawca musi zapozna¢ sie z raportem dotyczacym Badania postaw wobec
zachowan zdrowotnych w zakresie profilaktyki nowotworowej wsréd mieszkancow Polski
ze szczegdblnym uwzglednieniem postaw Polek wobec raka szyjki macicy i raka piersi,
ktory znajduje sie na stronie internetowej Ministerstwa Zdrowia:

https://www.gov.pl/zdrowie/badanie-postaw-w-zakresie-profilaktyki-nowotworowej-wsrod-

mieszkancow-polski w celu uwzglednienia w artykutach prasowych najwazniejszych

wnioskow z badania.

« Wykonawca uzupetni teksty infografikami, wykresami lub zdjeciami opracowanymi wg
przygotowanego przez siebie projektu, uprzednio zaakceptowanego przez
Zamawiajgcego.

«  Wykonawca w terminie uzgodnionym z Zamawiajgcym przekaze harmonogram publikaciji
ogtoszen.

« Wszystkie teksty, infografiki, zdjecia itp., ktére Wykonawca wykona w ramach realizacji
umowy Zamawiajgcy bedzie mogt wykorzystaé, m.in. w celu publikowania ich w swoich
serwisach internetowych oraz mediach spotecznosciowych.

« Artykuly muszg zosta¢ opublikowane w pelnym naktadzie gazet i czasopism wskazanych
przez Wykonawce.

a. Kazdy artykut musi zawiera¢ minimum nastepujgce informacje, chyba, ze

Zamawiajgcy stwierdzi inaczej

b. Tresc¢ artykutu

C. logotyp kampanii ,Planuje dtugie zycie” i Ministerstwa Zdrowia



d. napis: Artykut wspéifinansowany przez Narodowy Program Zwalczania Choréb
Nowotworowych, zadanie: Promocja zdrowia i profilaktyka nowotworow

e. napis: www.gov.pl/zdrowie www.planujedlugiezycie.pl

« Wykonawca zobowigzany jest do kazdorazowej autoryzacji wypowiedzi osOb, ktore
udzielg wywiadéw na potrzeby artykutdw, a takze uzyskania zgody rozmowcow na
wykorzystanie zdje¢, wizualizacji i grafik - przy zatozeniu, ze Wykonawca wykorzysta
ww. elementy w artykutach;

« Wykonawca zobowigzany jest do zawarcia umowy z osobami, ktérych wizerunek
zostanie utrwalony w artykutach, na podstawie ktérej Wykonawca bedzie dysponowat
prawem do wizerunku tych osdb. Wykonawca przekaze umowy Zamawiajgcemu przed

publikacjg pierwszego artykutu;

« Zamawiajgcy moze udostepni¢ Wykonawcy kontakty do os6b bezposrednio zajmujgcych

sie realizacjg poszczegOlnych tematéw.

« Kazdy z zamieszczanych artykutébw bedzie inny od pozostatych.

. Wymagania Zamawiaj gcego dotycz gce zapewnienia powierzchni do publikacii

artykutow.

1. Format artykutéw i depesz agencyjnych w formie elektronicznej: minimum 2500 znakdw.

IV. Wymagania Zamawiaj gcego dotycz gce publikacji artykutow prasowych:

Agencje prasowe opracowujgce depesze nt. zdrowia dla innych redakcji. Zamawiajgcy
wymaga, aby agencja prasowa:

a. przygotowywala i przekazywata do innych redakcji minimum jedng depesze dziennie
poswiecong tematyce ochrony zdrowia

b. obejmowata swoim dziataniem obszar catego kraju

C. dziatata regularnie na zasadzie ptatnego udostepniania swojego serwisu dla redakcji
gazet, czasopism, radia, telewizji

d. miata minimum 25 stalych odbiorcow swoich depesz ws$rdd redakcji gazet

ogolnopolskich i regionalnych

V. Wymagania dotycz gce wspOtpracy Zamawiaj gcego z Wykonawc g

1. Wykonawca zobowigzany jest do biezgcej wspotpracy z Zamawiajgcym w celu nalezytej
realizacji zamoOwienia. Wykonawca zapewni osobe do kontaktéw dyspozycyjng

telefonicznie, mailowo lub do spotkah roboczych w siedzibie Zamawiajgcego (ul.



VI.

Miodowa 15, 00-952 Warszawa) po wczesniejszym uzgodnieniu terminu (poniedziatek -
pigtek w godz. 8.15 - 16.15).

2. Wszystkie logotypy, tj. Ministerstwa Zdrowia, kampanii ,Planuje dtugie zycie” zostang

przekazane Wykonawcy po zawarciu umowy.

3. Wszystkie projekty artykutdbw prasowych bedg przekazywane drogg elektroniczng. W tej
samej formie bedzie odbywalo sie dokonywanie akceptacji, a takze zgtaszanie uwag

przez Zamawiajgcego.

4. Wykonawca bedzie dysponowat w trakcie realizacji zamowienia sprzetem oraz aktualnym
i legalnym oprogramowaniem niezbednym do nalezytego i terminowego wykonywania

zamowienia.

5. Brak akceptacji Zmawiajgcego w przypadku publikacji artykutdbw bedzie skutkowato

publikacjg na koszt Wykonawcy.
Harmonogram realizacji zamowienia

1. Przedmiot umowy realizowany bedzie do 30 listopada 2018 roku od dnia zawarcia

umowy. W tym terminie Wykonawca jest zobowigzany do:
» przedstawienia Zamawiajgcemu projektéw artykutdw prasowych

« uzyskania akceptacji Zamawiajgcego w zakresie ostatecznej wersji artykutow

prasowych

2. Zamawiajgcy zaklada publikacje artykutow prasowych od lipca do 30 listopada 2018
roku w nastepujgcej ilosci: od 150 do 400 w agencjach prasowych opracowujgcych depesze

nt. zdrowia dla innych redakcji.
Jednoczesnie zastrzega sie, iz terminy oraz liczba publikacji ogtoszer mogg ulec zmianie

3. Minimum 14 dni przed publikacjg Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu drogg
elektroniczng artykut prasowy planowany do publikacji celem jego akceptacji lub zgtoszenia
ewentualnych uwag. Termin ten nie dotyczy artykutdw przygotowywanych przez agencje

prasowe.

4. Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ zgtaszania uwag do kazdego artykutu prasowego
(maksymalnie do 3 dni roboczych od dnia otrzymania projektu) z zastrzezeniem, iz
powtdrzenie uwag przez Zamawiajgcego z powodu ich uprzedniego nieuwzglednienia przez

Wykonawce nie jest traktowane jako zgtoszenie uwag.

5. Jesli Wykonawca nie uwzgledni dwukrotnie tych samych uwag zgtoszonych przez

Zamawiajgcego do projektéw, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo odstgpienia od Umowy



ze skutkiem natychmiastowym, bez koniecznosci wyznaczania Wykonawcy dodatkowego

terminu na jej wykonanie.

6. Brak uwzglednienia przez Wykonawce wszystkich uwag Zamawiajgcego nie

wstrzymuje biegu terminu realizacji zaméwienia.

7. Wykonawca ma obowigzek uwzglednia¢ i wprowadza¢ wszystkie uwagi

Zamawiajgcego do projektow artykutébw prasowych.

8. Wykonawca ma obowigzek przedstawienia Zamawiajgcemu projektéw artykutow
prasowych rozumianych w kazdym przypadku jako tekst w wersji ostatecznej (z korektg

i adjustacja tekstow).

9. Maksymalnie na 3 dni przed datg publikacji kazdego artykutu prasowego Wykonawca
jest zobowigzany do uzyskania akceptacji Zamawiajgcego dla danego ogloszenia prasowego
w wersji ostatecznej. Termin ten nie dotyczy artykutdw przygotowywanych przez agencje

prasowe.

10. Wersja ostateczna artykutu prasowego, ktora uzyskata akceptacje Zamawiajgcego

zapisywana jest formacie .pdf i przekazywana Zamawiajgcemu drogg elektroniczna.

Warunki przyst gpienia do zamowienia

Do realizacji zamoOwienia mogg przystapi¢ Wykonawcy, ktérzy posiadajg niezbedng wiedze i
doswiadczenie do wykonania zadania oraz dysponujg potencjatem osobowym odpowiednim
do wykonywania przedmiotowe] ustugi. Wykonawca powinien do wykonania zadania

posiadac:

a. eksperta, ktory spetnia nastepujgce warunki:

* minimum 3-letnie doswiadczenie w pracy na stanowisku
odpowiedzialnym za tworzenie i redagowanie tekstow do publikacji w
prasie papierowej oraz w Internecie;

 w okresie ostatnich 3 lat przed uplywem terminu skladania ofert
uczestniczyt w opracowywaniu tekstow z zakresu ochrony zdrowia;

b. eksperta, ktéry spetnia nastepujgce warunki:

= minimum co najmniej 3-letnie doswiadczenie w projektowaniu
graficznych materiatdw dla minimum 3 kampanii o budzecie nie
nizszym niz 30 tys. zi, gdzie w kazdej ze zrealizowanych kampanii bylty

wykorzystane



Zamawiajgcy dopuszcza tgczenie rol osob uczestniczgcych w realizaciji zaméwienia.



